Regulamin Konkursu na wykonanie logotypu promocyjnego Gminy Nowy Targ

§1

Postanowienia ogolne

1. Niniejszy regulamin okres$la, zakres 1 warunki uczestnictwa w konkursie na wykonanie logotypu
promocyjnego Gminy Nowy Targ, zwanego dalej ,,Konkursem”.

2. Organizatorem Konkursu jest Gmina Nowy Targ, 34-400 Nowy Targ ul. Bulwarowa 9, zwana
dalej ,,Organizatorem”.

§2

Przedmiot konkursu

1. Celem przeprowadzenia Konkursu jest wytonienie projektu logotypu (znaku graficznego)
promocyjnego gminy Nowy Targ.
2. Logotyp promocyjny Gminy Nowy Targ powinien spetnia¢ ponizsze warunki:
e Powinien by¢ oryginalny, nowoczesny oraz innowacyjny,
e Cechowac si¢ wysokim poziomem artystycznym oraz spetnia¢ rol¢ marketingowa,
e Uniwersalny, aby mogt by¢ wykorzystywany w materiatach promocyjnych, prasowych,
audiowizualnych, rozpowszechnianych za pomocg r6znych kanaldéw i narz¢dzi komunikacji,
e Odwotywaé¢ si¢ do charakteru gminy, jej walordw turystycznych, przyrodniczych i
dziedzictwa kulturowego.

§3

Zasady przeprowadzenia konkursu

1. Udzial w Konkursie jest dobrowolny oraz bezptatny.

2. Konkurs ma charakter otwarty.

3. Konkurs przeznaczony jest dla 0s6b petnoletnich.

4. W konkursie moga bra¢ udzial profesjonalne firmy specjalizujace si¢ w projektowaniu znakdéw
graficznych, znakow towarowych, osoby fizyczne specjalizujace si¢ w projektowaniu znakow
graficznych ze szczegblnym uwzglednieniem studentdéw 1 absolwentdw uczelni wyzszych
kierunkow: plastycznych, wzornictwa, projektowania graficznego.

5. Uczestnikami konkursu nie moga by¢ pracownicy Organizatora Konkursu, czlonkowie Komisji
Konkursowej oraz ich najblizsza rodzina. Za cztonkéw rodziny uznaje si¢ wstgpnych, zstepnych,
rodzenstwo, malzonkow i osoby przysposobione.

6. Aby wzia¢ udzial w Konkursie, nalezy dostarczyc¢:

e Prac¢ konkursowa, zgodng z wymaganiami okreslonymi w §4,

e Kartg zgloszenia. Osoby nieprowadzace dziatalnos$ci gospodarczej wypelniaja formularz
stanowigcy zatacznik nr 1 do niniejszego Regulaminu. Podmioty prowadzace dziatalnosé
gospodarczg wypetniajg formularz stanowigcy zatgcznik nr 2 do niniejszego Regulaminu.
Karty zgloszeniowe dostepne sa na stronach internetowych  Organizatora
www.ugnowytarg.pl www.turystyka.gminanowytarg.pl oraz w Wydziale Infrastruktury
Spotecznej i Promocji Urzedu Gminy w Nowym Targu przy ulicy Bulwarowej 9, pokdj nr
102.

e Os$wiadczenie o wyrazeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby
przeprowadzania Konkursu. Wyrazenie zgody na przetwarzanie danych osobowych jest
dobrowolne, jednak niezbgdne do wzigcia udzialu w niniejszym Konkursie. O§wiadczenie o
wyrazeniu zgody na przetwarzanie danych osobowych o ktorych mowa stanowi zatacznik nr
3 do niniejszego Regulaminu. Na podstawie O$wiadczenia o wyrazeniu zgody na



przetwarzanie danych osobowych uczestnik Konkursu wyraza zgode na publikowanie 1
prezentowanie jego danych osobowych w mediach, konferencjach prasowych, materiatach
informacyjnych Organizatora.
7. Organizator Konkursu o$wiadcza, iz nadestane dane osobowe beda wykorzystywane wylacznie
do realizacji zadan zwigzanych z organizacjg Konkursu.
8. Uczestnik Konkursu moze zglosi¢ maksymalnie dwie prace.
9. Materialy o ktorych mowa w §3 ust. 6 niniejszego Regulaminu nalezy przesta¢ pocztg zgodnie z
wytycznymi o ktorych mowa w §4 niniejszego Regulaminu z dopiskiem: ,,Konkurs na logotyp
promocyjny Gminy Nowy Targ — nie otwiera¢” na adres:
Gmina Nowy Targ, ul. Bulwarowa 9, 34-400 Nowy Targ lub dostarczy¢ osobiscie do Sekretariatu
Gminy Nowy Targ, 34-400 Nowy Targ , ul. Bulwarowa 9 pokdj nr 208.
10. W zamknigtej kopercie opatrzonej dopiskiem ,,Konkurs na logotyp promocyjny Gminy Nowy
Targ — nie otwiera¢” nalezy umiesci¢ zamknieta koperte zawierajaca:
e Prace konkursowg o ktorej mowa w §4 ust. 2 zapisang na nosniku CD/DVD oraz dokumenty
o ktorych mowa w §3 ust. 6.
11. Nadestanie prac konkursowych jest rownoznaczne z akceptacjg Regulaminu Konkursu.
12. Zgloszenie do Konkursu nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu Cywilnego, a takze nie
stanowi podstawy roszczen wzgledem Organizatora o zawarcie umowy ani innych roszczen
odszkodowawczych w przypadku gdy nie dojdzie do zawarcia umowy.

§4

Prace konkursowe

1. Projekt logotypu promocyjnego nalezy zgtosi¢ do Konkursu w formie pracy konkursowej na
ktora sktadajg sie :

e Opis genezy logotypu, ktory powinien zawiera¢ ideg, znaczenie, przestanie, symbolike itp.
Logotyp w wersji kolorowej,
Logotyp w wersji monochromatycznej i achromatycznej,
Minimum cztery wizualizacje rd6znych przyktadow wykorzystania projektu logotypu (r6zne
warianty uzycia, np.: poziomo, pionowo, wersja podstawowa 1 uproszczona, na materiatach
promocyjnych, w systemie wystawienniczym).
2. Praca konkursowa powinna by¢ zaprezentowana w formie wydruku (materialy o ktéorych mowa w
§ 4 ust. 1 nalezy zaprezentowa¢ w formacie A4, w wersji elektronicznej o rozdzielczosci min. 300
dpi: pliki w formacie PDF lub JPG lub TIF oraz pliki otwarte w formacie PSD lub Al lub CDR Ilub
EPS zapisane na no$niku CD/DVD.
3. Praca konkursowa musi by¢ pozbawiona graficznych i tekstowych elementow identyfikujacych
uczestnika Konkursu.
4. Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem pracy ponosi uczestnik Konkursu.
5. Z1ozone projekty prac konkursowych nie podlegaja zwrotowi.
6. Prace zgloszone do Konkursu musza by¢ wykonane samodzielnie i by¢ pracami autorskimi oraz
mie¢ cechy utworu w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
7.Do Konkursu moga by¢ zgloszone wylacznie projekty, ktéore nie braly udzialu w innych
postepowaniach konkursowych.
8. Uczestnik Konkursu o$wiadcza, iz posiada pelni¢ praw autorskich do pracy konkursowej
zgloszonej do Konkursu.
9. Uczestnicy Konkursu ponosza pelng 1 wylaczng odpowiedzialno$¢ z tytulu roszczen osob
trzecich, jakie moga powsta¢ w zwigzku z ewentualnym naruszeniem jakichkolwiek praw oséb do
zgloszonych prac.
10. Uczestnik Konkursu wyraza zgode na prezentowanie zgloszonej pracy konkursowej oraz na jej
publikacj¢ w materiatach promocyjnych Organizatora oraz w dokumentacji konkursowej na
wszystkich polach eksploatacji (w materiatach drukowanych, Internecie, broszurach, plakatach oraz



innych kanatach stuzacych promocji Konkursu i Organizatora).

§5

Terminy

1. Konkurs zostanie przeprowadzony w terminie od 10 marca 2016 r. do 8 kwietnia 2016 r.
Materiaty o ktorych mowa § 3 ust. 6 Regulaminu nalezy dostarczy¢ na adres wskazany w § 3ust. 10
Regulaminu do dnia 8 kwietnia do godziny 14.30. Decyduje data wptywu materiatow do siedziby
Organizatora.

2. Decyzja Komisji Konkursowej bedzie ostateczna i nieodwotalna. Wyniki Konkursu zostang
ogloszone na stronach internetowych Organizatora www.ugnowytarg.pl,
www.turystyka.gminanowytarg.pl oraz profilu Facebook www.facebook.com/gminanowytarg/.

3. Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo zmiany terminu trwania Konkursu, w tym
wydluzenia nadsytania prac. O kazdej zmianie termindow Organizator poinformuje zamieszczajac
stosowng informacje na stronach www.ugnowytarg.pl , www.turystyka.gminanowytarg.pl oraz
www.facebook.com/gminanowytarg/

§6

Ocena zgloszonych prac konkursowych

1. Prace konkursowe ztozone po terminie oraz zlozone przez osoby i podmioty nieuprawnione
podlegaja wykluczeniu z postgpowania Konkursowego.

2. Oceny formalnej prac konkursowych dokona Sekretarz Konkursu, pracownik Wydziat
Infrastruktury Spolecznej 1 Promocji Gminy Nowy Targ i1 przedlozy wynik tej oceny Komisji
Konkursowej.

3. Przy ocenie prac Komisja Konkursowa wezmie pod uwagg nastepujace kryteria:

e Kryterium oryginalnosci, nowoczesnosci i innowacyjnosci: rozumiane jako wyjatkowe
rozwigzanie koncepcji graficznej, kolorystycznej, ktora przykuwa uwagge odbiorcy, wzbudza
zainteresowanie, ciekawo$¢ oraz intryguje. Praca powinna spetnia¢ najwyzsze standardy z
zakresu projektowania graficznego w tym odnoszace si¢ do topografii, pola ochronnego i
kompozycji catosci projektu — maksymalnie 10 punktow,

e Walory artystyczne: projekt logotypu ma cechowa¢ si¢ mi¢dzy innymi wysoka estetyka,
kreatywnoscia, odpowiednim dobraniu kodu kolorow — maksymalnie 10 punktéw,

e Funkcjonalnos¢: tatwy do skalowania w celu zastosowania logotypu w rdéznych typach
mediow oraz na réznych nosnikach promocyjnych — maksymalnie 10 punktow,

4. Maksymalna liczba punktow przyznana przez jednego cztonka Komisji wynosi 10 punktow.

5. Ostateczna suma punktow jakie otrzyma praca w Konkursie to suma punktéw przyznanych przez
cztonkow Komisji konkursowe;j.

6. Zwycigzca Konkursu, zwanym Laureatem zostanie autor pracy, ktora zdobedzie tacznie
najwigkszg sume¢ punktow.

7. W przypadku uzyskania najwigkszej liczby punktow przez dwie zgloszone prace rozstrzyga
decyzja Komisji Konkursowej podejmowana wigkszoscig gtosow.

8. Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo niewylonienia Laureata, a w zwigzku z tym do
zakonczenia Konkursu bez przyznania nagrody.

9. Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna i nie przystuguje od niej odwotanie.

10. Komisja Konkursowa jest zobowigzana do przygotowania protokotu obrad Komisji.

11. Za organizacj¢ prac Komisji Konkursowej odpowiada Sekretarz Konkursu.


http://www.turystyka.gminanowytarg.pl/
http://www.turystyka.gminanowytarg.pl/

§7
Nagroda

1. W Konkursie zostanie przyznana jedna nagroda dla Laureata Konkursu w formie dyplomu.

2. Organizator deklaruje, ze z Laureatem zostanie podpisana umowa o przeniesienie na Gming
Nowy Targ autorskich praw majatkowych do nagrodzonej pracy konkursowej za wynagrodzeniem
1500, 00 ztotych brutto (stownie: jeden tysiac piecset ztotych).

§8

Postanowienia koncowe

1. Organizator zastrzega sobie prawo do nierozstrzygni¢ccia Konkursu albo przerwania lub
odwotania Konkursu. Decyzja Organizatora w tej sprawie bgdzie ostateczna.

2. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w kazdym czasie trwania Konkursu.
O kazdej zmianie Regulaminu Organizator poinformuje zamieszczajgc ogloszenie na stronach
internetowych www.ugnowytarg.pl, www.turystyka.gminanowytarg.pl oraz profilu Facebook
www.facebook.com/gminanowytarg/.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do ewentualnych modyfikacji nagrodzonego projektu
z poszanowaniem oryginalnej formy, w celu jego skutecznego wykorzystania.

4. Kwestie sporne rozstrzygane bgda decyzja Organizatora Konkursu, od ktérej nie przystuguje
odwotanie.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za problemy zwigzane z brakiem mozliwosci
skontaktowania si¢ z Laureatem.

6. Wszelkie zalaczniki do niniejszego Regulaminu stanowia integralng jego czesc.

7. Pytania dotyczace Regulaminu nalezy kierowa¢ do:

Adam Perchat tel. kontaktowy: 18 26 14 136 lub na adres e-mail: perchaladam@ugnowytarg.pl.



